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фундаментальной тенденцией мировой экономики яв ляет-
ся повышение уровня взаимозависимости стран на осно-

ве интенсивного расширения глобальных экономических связей. 
Поэтому эффективность внешней торговли Беларуси в современ-
ных условиях, наряду с другими факторами, в значительной сте-
пени зависит от конъюнктуры мирового рынка и тенденций раз-
вития международной торговли.

в последние годы Республика Беларусь осуществляет целе-
направленную работу по освоению внешних продовольственных 
рынков. география белорусского экспорта данной продукции 
расширилась. тем не менее основная доля белорусского экспорта 
(более 80%) приходится на российский рынок. а как показывает 
практика, «монорынок» в торговле может привести к негатив-
ным последствиям.

учитывая это, в целях выявления потенциальных импорте-
ров аграрной продукции нами проведен анализ объемов и струк-
туры производства, экспорта и импорта в отдельных странах  
и регионах мира. установлено их влияние на развитие внешней 
торговли Беларуси в сфере аПк. Результаты исследования поз-
воляют определить возможные направления диверсификации 
экспорта отечественных агропродовольственных товаров.

Основная часть

исторически мировая торговля является первой и одной  
из основных форм международных экономических отношений. 
в процессе всего эволюционного пути она претерпела суще-
ственные изменения. научно-технический прогресс, инноваци-
онное развитие технологий, усиление конкуренции, а также воз-
никающие время от времени кризисные проявления и периоды 
нестабильности влияют на развитие мировой торговли агропро-
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довольственными товарами, трансформируя ее географическую и товарную структуру, что в свою 
очередь требует постоянного изучения и разработки новых подходов реализации внешнеторговой 
политики странами и сообществами.

значение внешней торговли для национальной экономики определяется той ролью, которую 
играет международное разделение труда в развитии страны. осуществление внешнеторговой дея-
тельности выступает средством включения государства в интернациональное разделение труда, 
тем самым способствуя снижению совокупных издержек на производство конечного продукта. 
Это в итоге создает благоприятные условия для экономического роста. сказанное в полной мере 
относится и к торговле агропродовольственными товарами.

статистика свидетельствует, что экспорт продовольственных товаров в целом в объемах миро-
вой торговли занимает 8–9%. в Беларуси продажи на внешних рынках сельскохозяйственной про-
дукции и продовольствия составляют 14–15% от объемов совокупного экспорта республики [1, 2].

мировая торговля продовольствием имеет постоянную тенденцию к росту: за последние 16 лет 
ее стоимость выросла почти в 3 раза и составила около 1,6 трлн USD. в свою очередь, экспорт дан-
ных видов продукции Беларуси за период с 2000 г. по 2016 г. увеличился в 7,5 раза, то есть начиная 
с 2008 г., темпы роста экспорта Беларуси значительно превышали таковые мировой торговли про-
довольственными товарами (см. рис. 1).

установлено, что развитие мировой торговли агропродовольственными товарами определяется 
следующими основополагающими тенденциями.

во-первых, несмотря на то что основная часть продовольствия потребляется там, где оно произ-
ведено, международная торговля аграрной продукцией происходит весьма интенсивно. Реальный 
(в неизменных ценах) объем международной торговли, как правило, растет быстрее, чем реальный 
объем ввП и производство: в среднем за 2005–2016 гг. объем мирового ввП, а также мирового про-
изводства увеличивался только на 2%, в то время как мировая торговля – на 4%.

во-вторых, наращивание стоимости мировой торговли сельскохозяйственным сырьем, продук-
цией и продовольствием обусловлено как ростом цен, так и увеличением объемных параметров. 
однако начиная с 2013 г., наблюдается падение мировых цен на продовольствие, что привело к за-
медлению роста торговли в целом.

исследования показали, что динамика экспортных цен Беларуси формируется не только под 
воздействием конкурентоспособности отечественной продукции, но в значительной степени зави-

Рис. 1. темпы роста торговли сельскохозяйственной продукцией и продовольствием – мировые и Беларуси, % (выпол-
нен авторами на основании [3, 4, 9])
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сит от конъюнктуры мирового рынка. В связи с этим выявлено, что мировой финансовый кризис 
способствовал падению спроса на импорт товаров, в том числе и продовольственных, что привело 
к снижению объемов мирового экспорта, особенно в 2015 г. Статистика показывает, что упомяну-
том году относительно периода 2013–2014 гг. стоимость мировой торговли продовольственными 
товарами уменьшилась более чем на 145 млрд USD, или на 9,5%. Подобное снижение произошло 
в основном вследствие падения мировых цен, так как объемы мирового экспорта снизились незна-
чительно, а по некоторым видам продукции животноводства выросли: СЦМ – на 13%, говядины  
и животного масла – на 5%, сыров и творога на – 3% и т.д. (см. рис. 2).

Показатели, отражающие изменение мировых и экспортных цен на белорусскую мясную и мо-
лочную продукцию за период с 2010 г. по 2015 г., подтверждают вывод о том, что уровень экспорт-
ных цен на отечественную продукцию находится в достаточно большой зависимости от миро-
вых цен. Наиболее тесная взаимосвязь наблюдается по таким товарным позициям, как животное 
масло, сыры, СОМ, СЦМ, а также мясо птицы. Что касается говядины, то снижение белорусских 
экспортных цен в 2015 г. было более значительным, нежели мировых, особенно по свежей и ох-
лажденной говядине.

Исходя из этого, снижение экспортной выручки от реализации аграрной продукции Республи-
ки Беларусь на внешних рынках в период с 2014 г. по 2016 г. в целом произошло за счет снижения 
экспортных цен (см. табл. 1).

Т а б л и ц а  1.  Уровень влияния цен и объемов на стоимость экспорта сельскохозяйственной продукции,  
сырья и продовольствия Беларуси

Индексы 2011 г. к 2010 г. 2014 г. к 2013 г. 2015 г. к 2014 г. 2016 г. к 2015 г.

Индекс цен 1,09 0,92 0,72 0,98
Индекс объемов 1,08 1,05 1,10 1,00
Индекс стоимости 1,19 0,97 0,79 0,98

П р и м е ч а н и е. Составлена авторами на основании источников [3, 8].

Например вследствие снижения экспортных цен в 2015 г. на 28% относительно 2014 г. произо-
шло уменьшение экспортной выручки от реализации аграрной продукции Беларуси на внешних 
рынках на 21% при росте объемов продаж на 10%; в 2016 г. в среднем по всем видам сырья и продо-
вольствия цены снизились на 2%, а физические объемы остались на уровне 2015 г.

В-третьих, в настоящее время отмечается высокая концентрация мировой торговли в неболь-
шой группе стран: около 60% мирового экспорта обеспечивают 14 стран мира (см. табл. 2.).

Рис. 2. Оценка влияния цен и объемов на рост стоимости мировой торговли сельскохозяйственным сырьем, продукцией 
и продовольствием (выполнен авторами на основании источников [9, 10])
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т а б л и ц а  2.  Основные мировые экспортеры сельскохозяйственной продукции и продовольствия, %

страны
Доли в мировом экспорте, %

2000 г. 2012 г. 2013 г. 2014 г. 2015 г. 2016 г.

сШа 13,0 10,4 10,1 10,3 10,0 10,0
нидерланды 7,6 6,2 6,4 6,3 6,6 6,9
германия 5,3 5,5 5,7 5,7 5,7 5,8
Бразилия 2,8 5,2 5,2 5,0 5,2 5,0
франция 6,7 4,7 4,7 4,6 4,8 4,6
китай 3,0 4,0 4,0 4,2 4,9 5,1
канада 6,3 3,8 3,8 3,9 2,7 3,4
испания 3,2 3,0 3,0 3,1 3,3 3,5
Бельгия 3,6 2,9 2,9 2,9 2,9 3,0
индонезия 1,4 2,7 2,4 2,5 2,3 2,2
индия 1,1 2,6 2,7 2,5 2,3 2,2
аргентина 2,2 2,6 2,4 2,1 2,5 2,6
таиланд 2,2 2,5 2,3 2,2 2,2 2,1
австралия 3,0 2,3 2,2 2,2 2,3 2,0
Прочие 38,7 41,5 42,3 42,4 42,5 41,8
мир, всего: 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

П р и м е ч а н и е. составлена авторами на основании источников [9, 10].

Это, во-первых, экономически развитые страны – такие, как страны европейского союза, 
сШа, канада и другие; во-вторых, в последние годы наблюдается тенденция к постепенному сме-
щению центра мировых торговых операций в сторону развивающихся государств – таких, как 
Бразилия, китай, индонезия, аргентина, индия, что и привело к увеличению их доли в миро-
вом экспорте продовольствия. так, доля Бразилии в экспорте в 2016 г. относительно 2000 г. уве-
личилась с 2,8% до 5,0%, китая – с 3,0% до 5,1%, индии – с 1,1% до 2,2%. Доля представленных 
в таблице 14-ти стран в мировых объемах экспорта мяса и мясопродуктов составляет более 45%, 
молокопродуктов – 63%, рапсового масла – 53%, льноволокна – 90%.

в-четвертых, важной тенденцией в мировой торговле продовольствием является усиление вза-
имной торговли в рамках региональных торгово-экономических интеграционных сообществ на 
основе льготных тарифных и нетарифных мер. в настоящее время около 65% мирового объема 
экспорта сельскохозяйственной продукции реализуется на условиях преференциальной торговли, 
установленных в рамках региональных торговых соглашений, соглашений о преференциальной 
торговле, а также генеральной системы преференций [5, 7].

Беларусь также более активно торгует с государствами – членами евразийского экономическо-
го союза. стоимость продаж республики в эти страны составляет около 90%, величина положи-
тельного внешнеторгового сальдо достигает 2,9–3,0 млрд USD (см. табл. 3.).

т а б л и ц а  3.  Географическая направленность экспорта сельскохозяйственного сырья  
и продовольствия Беларуси по регионам мира

Регионы
структура экспорта, %

2010 г. 2011 г. 2012 г. 2013 г. 2014 г. 2015 г. 2016 г.

всего 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
в том числе снг 91,0 90,9 87,7 92,3 93,2 92,7 95,0
из них еаЭс 84,9 86,4 84,1 84,5 87,4 87,1 90,9
в том числе Россия 80,2 80,8 80,1 81,2 83,9 83,9 89,2
европа 7,0 7,1 6,6 6,9 6,1 6,4 4,3
океания 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
северная америка 0,1 0,4 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
Южная америка 1,1 1,1 0,6 0,3 0,1 0,1 0,1
африка 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
азия 0,6 0,3 4,8 0,2 0,3 0,5 0,3

П р и м е ч а н и е. составлена авторами на основании источников [3, 8].
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удельный вес третьих стран, то есть стран, которые не являются партнерами Беларуси по тор-
гово-экономической интеграции, в общем объеме белорусского экспорта продовольственных това-
ров незначительный: европейских стран в 2016 г. – немногим более 4%, а стран северной и Южной 
америки, азии, африки и океании – по одному проценту и менее. При этом начиная с 2012 г., про-
исходит снижение доли третьих стран в экспорте белорусской сельскохозяйственной продукции  
и продовольствия [6, 7].

Поэтому сохранение фактически сложившейся в последние годы географической структуры 
белорусского экспорта агропродовольственных товаров, когда около 99% продаж молочной и мяс-
ной продукции, плодов и ягод, а также около 90% овощей и сахара приходится на рынок еаЭс,  
в перспективе может привести к негативным последствиям для Беларуси, так как все страны еаЭс 
прогнозируют наращивание объемов производства и снижение импорта. особенно это относится 
к России, продуктовый рынок которой, во-первых, оказывает доминирующее влияние на рынок 
евразийского экономического союза в целом из-за его размеров, во-вторых, в аПк России в на-
стоящее время осуществляется комплекс мер по развитию отечественного сельскохозяйственного 
производства и перерабатывающей отрасли. на ближайшую перспективу в Российской федерации 
прогнозируется рост производства молока до 38,2 млн т (увеличение в 1,2 раза), сыров – до 546 тыс. т 
(увеличение на 31%), сливочного масла – до 280 тыс. т (увеличение на 40%) и т.д.. Другими слова-
ми, в России прогнозируются наращивание объемов производства и снижение импорта.

исходя из складывающейся ситуации на рынках государств – членов еаЭс, в том числе и рос-
сийском рынке, следует, что для Беларуси существует необходимость поиска новых рынков 
с быта отечественной продукции, особенно молочной и мясной, в целях уменьшения доли России  
в структуре экспорта сельскохозяйственной продукции и продовольствия до 80–82% вместо 89%  
в последние годы. снижение зависимости экспорта сельскохозяйственной продукции и продоволь-
ствия Республики Беларусь от российского монорынка следует рассматривать в контексте расши-
рения продаж как на рынки других государств евразийского экономического союза, так и на рын-
ках третьих стран, в том числе и стран снг – таких, как украина, азербайджан, молдова и др.

в целях выявления потенциальных импортеров сельскохозяйственного сырья и продоволь-
ствия на мировом рынке нами проведен мониторинг по сопоставлению производства, экспорта  
и импорта сельскохозяйственной продукции и продовольствия в разных странах и регионах мира, 
который позволил выявить страны-лидеры на международном рынке по таким видам продукции, 
как мясо (говядина, свинина, птица); молокопродукты (сыры, сливочное масло, сцм,), раститель-
ное масло (рапсовое) и сахар.

Рис. 3. структура мирового экспорта сельскохозяйственной продукции и продовольствия в 2016 г., % (выполнен авторами 
на основании источника [9])
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в целом в структуре мирового экспорта продовольствия значительную долю занимают мясная 
и молочная продукция (около 13%), плоды и овощи (12,7%), рыба (около 8%), жиры и масла расти-
тельного и животного происхождения (более 6%), злаки (6,3%) и другие (см. рис. 3).

анализ мирового рынка мяса свидетельствует о следующем:
китай, сШа, Бразилия, германия и Россия являются лидерами по производству мяса и мясо-

продуктов;
по производству говядины рейтинг стран-производителей несколько меняется: китай занимает 

только 3-е место (9,8%), на первом месте – сШа (17,7%). Россия также входит в первую десятку ли-
деров по производству говядины (2,5%);

по производству свинины мировое первенство принадлежит китаю (около 45%). остальные 
страны по рейтингу расположились следующим образом: сШа, германия, испания и т.д.;

3 страны (сШа, китай и Бразилия) производят более 45% мяса птицы, на 4-м месте находит- 
ся Россия;

несмотря на то что китай является лидером в производстве мяса, в мировых объемах экс-
порта доля этой страны незначительна. основными экспортерами на данном рынке выступают 
сШа (16,8%), Бразилия (14,3%), германия (8%), нидерланды (7,2%), канада, Дания, австралия 
и др. Россия, занимая 4-е место в объемах производства, не входит даже в первые 40 стран – экс-
портеров данной продукции;

по доле экспорта в объемах производства мяса наиболее экспортоориентированными являются 
нидерланды (112%), Дания (93%), Бельгия (79%), австралия (36%). в Беларуси доля экспорта мяса 
в производстве достигает 27–28% [9].

наиболее импортоориентированными странами по мясу являются япония, германия, велико-
британия и другие. однако в различных странах структура импорта мяса по видам отличается. на-
пример сШа и Россия лидируют в закупках говядины, германия и италия – свинины, египет – мяса 
птицы (около 50% от мирового импорта, см. рис. 4).

   

    

Рис. 4. основные страны – импортеры мяса (в среднем за 2014–2016 гг.), % (выполнен авторами на основании источ-
ников [9, 10])
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несмотря на то что некоторые страны евросоюза являются лидерами по производству и экс-
порту мяса на мировом рынке, импорт этих стран также занимает достаточно большой удельный 
вес в мировых его объемах. особенно это относится к таким странам, как германия, великобри-
тания, италия, нидерланды и франция, так как экспортные поставки на мировой рынок в этих 
странах осуществляются не только за счет продукции собственного производства, но и посред-
ством продаж импортируемого мяса после его обработки. иными словами, некоторые страны на-
ращивают объемы экспорта мясопродуктов за счет более глубокой переработки мяса и тем самим 
увеличивают валовую добавленную стоимости в экспорте.

на рынке молокопродуктов основными контрагентами выступают такие страны, как индия (около 
17% мирового производства), сШа (12%), китай (более 5%) и др. главными экспортерами на данном 
рынке являются германия (14,5%), франция (около 11%), новая зеландия (более 10%), сШа (8%) и др.

на рынке животного масла основными производителями и экспортерами выступают сШа, но-
вая зеландия и страны европейского союза. Рынок сыров по производству и экспорту также обес-
печивается в большей степени сШа, странами ес, новой зеландией и австралией. новая зелан-
дия также является лидером по производству и сбыту сцм (50% мирового рынка) и сом (16%). 
велика доля на рынке этого вида молочной продукции и стран евросоюза.

основными импортерами молокопродуктов являются германия, италия, Бельгия, франция, 
китай, мексика, алжир и индонезии (см. рис. 5).

в разрезе отдельных видов молочной продукции, так же как и по мясу, структура импорта  
в странах отличается. так, на первое место по закупкам животного масла выходят такие страны, 
как франция и Россия, по сырам – германия и италия, по сцм – китай и мексика.

   

   

Рис. 5. основные страны – импортеры молока и молокопродуктов, % (выполнен авторами на основании источников [9, 10])
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анализ экспортоориентированности молока и молочной продукции (доля продаж в объемах 
производства) свидетельствует, что в целом в мире экспорт молокопродуктов занимает только 14% 
от объемов производства. наибольший удельный вес экспорта в производстве молочной продук-
ции имеют сцм и сом, так как в объемах мирового производства экспорт достигает почти 80%,  
в то время как животного масла экспортируется 35%, сыров – около 30% от их производства. од-
нако в ряде стран, как правило, экономически развитых, этот показатель достигает значительной 
величины, особенно в странах европейского союза и новой зеландии. например в ес, новой зе-
ландии и австралии экспортные поставки масла и сыров составляют 100% и более к националь-
ному производству. к таким странам относятся Бельгия (213% и 252% соответственно), нидерлан-
ды (177% и 105%), ирландия (125% и 102%). в данной связи следует отметить, что высокая доля 
экспорта в производстве обеспечивается продукцией не только собственного производства, но  
и импортом молочного сырья, его дальнейшей переработкой для продаж на внешние рынки товаров  
с более высокой добавленной стоимостью [6].

что касается сШа, то удельный вес экспорта в производстве молокопродуктов незначитель-
ный – около 10%.

таким образом, основными лидерами на мировом рынке молочной продукции являются:
по производству – страны евросоюза (более 20% мирового производства), индия (около 17%), 

сШа (12%), китай (около 6%), Пакистан (5%), Бразилия и России (по 4%);
по экспорту – страны евросоюза (около 60% мирового экспорта), новая зеландия (10%), сШа (8%), 

Беларусь (3,4%);
по импорту – страны евросоюза (около 55% мирового импорта), китай (более 6%), мексика  

и алжир (по 3%), а также индонезия (более 2%).
Другими словами, по производству, экспорту и импорту страны европейского союза занимают 

лидирующее положение на мировом рынке молочной продукции. сШа также имеют достаточно 
большой удельный вес в производстве и экспорте, а новая зеландия – в экспорте. такие страны, 
как китай, индия, мексика и Россия, производя достаточно большие объемы молока и молочной 
продукции, являются крупными импортерами. например Россия по импорту животного масла на-
ходится на втором месте и четвертом – по импорту сыров, китай, мексика, алжир и некоторые 
иные страны импортируют в большей степени сом и сцм.

в структуре экспорта молочной продукции на мировом рынке около 40% занимают сыры, 25% – 
сом и сцм и 10% – сливочное масло. структура импорта по видам молочной продукции имеет 
практически такое же соотношение. исходя из этого, следует, что основными видами продукции, 
пользующимися наибольшим спросом, являются сыры, сом и сцм.

мировое производство рапсового масла в среднем в год составляет около 24 млн т, лидером 
здесь является китай – почти 22% мирового объема. в первую пятерку производителей входят 
также германия, канада, индия и франция. однако по экспорту данного вида масла первенство 
принадлежит канаде (около 33%), германии (17%), нидерландам (7%), Бельгии и Польше (по 5%), 
далее в рейтинге следуют чехия, Россия и франция.

несмотря на то что китай получает пятую часть мирового производства рапсового масла, до-
статочно большие объемы эта страна и закупает (более 1,5 млн т), что составляет 23% мирово-
го импорта. кроме китая, импортозависимыми по рапсовому маслу являются такие страны, как 
сШа, нидерланды, Бельгия, норвегия и франция.

Беларусь по производству рапсового масла занимает 18-е место, то есть входит в число  
20-ти стран-лидеров с долей в мировых объемах производства – 0,9%. По экспорту Беларусь имеет 
достаточно высокий рейтинг – 11-е место с долей в мировых объемах экспорта более 2%. в связи  
с необходимостью обеспечения внутреннего рынка республики собственным растительным мас-
лом экспорт в последние годы уменьшился, тем не менее доля экспорта в производстве рапсового 
масла остается значительной (около 60%).

ежегодное мировое производства сахара. составляет более 180 млн т, экспорт – 65–70 млн т, 
или 37–40% от валовых объемов производства. основными мировыми производителями этого 
продукта являются Бразилия (22%), индия (16%). Достаточно большой удельный вес в мировом 
производстве сахара занимают также китай, сШа, таиланд, мексика и Пакистан. являясь лиде-
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ром в производстве, Бразилия поставляет на внешние рынки более 40% мирового экспорта сахара. 
среди основных поставщиков последнего на мировой рынок, кроме Бразилии, можно выделить 
мадагаскар (10%) и таиланд (9%). в десятку основных экспортеров входят также мексика, индия, 
гватемала и франция. Республика Беларусь занимает 16-е место в мировом экспорте сахара.

исследования показывают, что на рынке сахара наиболее значимыми импортерами являются 
мадагаскар, китай, индонезия сШа, объединенные арабские Эмираты, корея и др.

в таблице 4 представлены регионы и страны, которые являются основными импортерами мяса  
и мясопродуктов, молока и молокопродуктов, зерна, рапсового масла и сахара. кроме зерна, эти то-
вары составляют основу белорусского экспорта. в данной связи необходимо отметить следующее [7]:

страны европы (великобритания, германия, италия, нидерланды, франция) относятся к основ-
ным мировым импортерам мяса и мясопродуктов, а также молокопродуктов, зерна и рапсового масла;

страны азии в большей степени импортируют зерно и сахар, в меньшей – мясопродукты;
импорт африканских стран, как и азиатских, составляют в основном зерно и сахар, египет за-

купает также молочную продукцию;
южноамериканские страны: Бразилия импортирует молочную продукцию, зерно, рапсовое мас-

ло; венесуэла – молочную продукцию и сахар; чили – мясопродукты, зерно, сахар и рапсовое масло;
страны северной америки: мексика является импортером мясо- и молокопродуктов, а также 

зерна, сШа – мясопродуктов, рапсового масла и сахара. что касается канады, то эта страна за-
нимает достаточно большой удельный вес в мировом производстве и экспорте и не входит в число 
стран-лидеров по импорту продовольствия.

т а б л и ц а  4.  Основные мировые импортеры сельскохозяйственной продукции и продовольствия
страны мясо и мясопродукты молоко и молокопродукты зерно Рапсовое масло сахар

еаЭс
Россия
евРоПа
Бельгия
великобритания
германия
испания
италия
нидерланды
франция
Швеция
норвегия
азия
Бангладеш
вьетнам
гонконг
китай
корея
оаЭ
саудовская аравия
япония
афРика
алжир
египет
мадагаскар
Южная амеРика
Бразилия
венесуэла
чили
севеРная амеРика
мексика
сШа
океания
индонезия

П р и м е ч а н и е. составлена авторами по результатам собственных исследований.
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таким образом, выявленные нами наиболее значимые импортеры сельскохозяйственной про-
дукции и продовольствия могут быть использованы для разработки мер по диверсификации экс-
порта отечественной продукции. однако практика и наши исследования показывают, что дефицит 
продовольствия на внутреннем рынке стран-импортеров не является главным фактором свободно-
го доступа белорусской продукции на рынки этих стран. с одной стороны, существуют внешне-
торговые барьеры, с другой – уровень конкурентоспособности экспортируемой продукции. Поэто-
му диверсификация продаж на внешних рынках агропродовольственных товаров Беларуси, наряду  
с анализом конъюнктуры мирового рынка и определением потенциальных импортеров, предпо-
лагает, во-первых, оценку конкурентоспособности отечественной продукции, а также выявление 
условий торговли (таможенные тарифы, санитарные и фитосанитарные требования, меры техниче-
ского характера и др.), во-вторых, разработку мер и механизмов, направленных на совершенство-
вание внешнеторговой политики республики.

Заключение

исследования вопросов развития мировой торговли, а также эволюции форм мирохозяйствен-
ных связей позволили установить, что в целом современные тенденции и перспективы развития 
мировой торговли сельскохозяйственной продукцией, сырьем и продовольствием обусловлены 
различными факторами, в том числе и уровнем инновационного развития производства, сферы ус-
луг, транспортной, кредитно-финансовой и коммуникационной инфраструктуры в разных странах 
мирового сообщества. чем выше технико-экономическое развитие той или иной страны, тем более 
развита ее производственная сфера; чем больше в этих секторах экономики высокотехнологичных 
производств, тем большая часть производимых ими товаров выходит за пределы национальной 
территории и опосредуется международным обменом.

анализ конъюнктуры мирового продовольственного рынка по производству, экспорту  
и импорту, а также обобщение методических и практических аспектов развития международной 
торговли показали, что проблему диверсификации экспорта сельскохозяйственной продукции  
и продовольствия Беларуси следует рассматривать, во-первых, в контексте развития экспортного 
потенциала аПк и эффективного его использования, во-вторых, с учетом возможностей про-
никновения отечественной продукции на рынки стран-импортеров. Поэтому увеличение экс-
портного потенциала зависит от комплекса внутренних и внешних факторов, в первую очередь 
это производственный потенциал отрасли, емкость национального продовольственного рынка; 
конкурентоспособность продукции, производимой в Беларуси; методы стимулирования экс- 
порта и другие.
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РезЮме

в статье представлен анализ тенденций мировой торговля агропродовольственными товарами. определено ее влия-
ние на развитие внешней торговли Беларуси продукцией аПк в контексте диверсификации экспорта. выявлены основ-
ные импортеры сельскохозяйственной продукции и продовольствия в разрезе регионов и стран.

SUMMARY

The article presents analysis of the trends in world trade in agricultural products. Authors determine the global tendencies 
effects on the development of agricultural foreign trade of Belarus in export diversification context. Main importers of the agricultural 
goods by regions and countries are identified.
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